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Préambule

La troisieme édition du Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009 a été
présentée au Holiday Inn Saguenay, les 20, 21 et 22 janvier 2009. Le Salon a permis
de réunir I'ensemble des intervenants de l'industrie de 'aluminium, de mettre en lien
les entreprises et les donneurs d’ordre, et d’offrir une vitrine unique aux entreprises
de la région, qui contribuent a la richesse de notre créneau d’excellence leader : la
transformation de I'aluminium. Ce grand rendez-vous de la transformation de
I'aluminium a permis aux entreprises participantes et a leurs partenaires de créer des
opportunités d’affaires, de conclure de nouveaux partenariats, d’élargir leur réseau et
d’améliorer leurs connaissances.

Depuis la premiére édition en 2005, le Salon ne cesse de croitre. Cette année, il
regroupait la tenue de quatre événements, soit deux symposiums techniques
(Symposium sur le contrble des poussiéres industrielles, coordonné par Sefar BDH, et
le Symposium « Durabilité de l'aluminium et revétements de surface », présenté
conjointement par le Réseau Trans-Al inc., le CQRDA et le CNRC-NRC), un volet
« Innovation et design industriel » (organisé par IDEA innovation PME) et le Salon
proprement dit. Durant cet événement se sont également cbtoyés conférences,
ateliers techniques et rencontres d’affaires, ce qui a véritablement créé une synergie
entre les gens du milieu.

La somme de tous les événements programmés au Salon visait a faire connaitre la
Vallée de ['‘aluminium® comme un pdle mondial de lindustrie de I'aluminium en
témoignant des savoir-faire des entreprises et des partenaires qui la composent. Nous
pouvons dire fierement : « Mission accomplie! »
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La Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Objectifs du Salon

» Reéunir pendant trois jours dans un contexte de Salon I'ensemble des
intervenants de l'industrie de I'aluminium;

> Mettre en lien le bassin d’entreprises, de partenaires, de chercheurs, de
donneurs d’ordre et d’acheteurs, afin de favoriser les rencontres et les
opportunités d’affaires;

» Offrir une vitrine unique et actualisée des entreprises de la grappe industrielle
de la Vallée de I'aluminium;

» Faire valoir les réalisations, les produits et le savoir-faire de nos entreprises
régionales, dans le domaine de I'aluminium;

> Favoriser |'acquisition de nouvelles connaissances techniques, grace aux
différentes activités proposées et aux rencontres avec les professionnels
présents;

> Sensibiliser les entreprises a l'importance du design industriel, comme
moyen privilégié pour la fabrication de nouveaux produits ou dans
I'amélioration de produits existants;

» Accroitre et consolider la synergie entre toutes les entreprises et tous les
intervenants concernés par l'industrie de I'aluminium;

» Faire rayonner le concept de la Vallée de I'aluminium.

Objectifs de I'ouverture aux étudiants et au grand public

Faciliter la rencontre entre les étudiants et les entrepreneurs, et réaffirmer la
nécessité de préparer une reléve de travailleurs bien formés, compétents et
spécialisés dans le secteur de Il'‘aluminium et ainsi, stimuler lintérét pour
I'entrepreneurship.

Permettre a la population du Saguenay—Lac-Saint-Jean de mieux connaitre ce qui se
fait dans la région au niveau de la transformation de I'aluminium et lui donner la
possibilité de rencontrer des entreprises régionales.
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Présentation de I’'événement

Titre de
I'événement

Type d'événement

Endroit

Date de I'événement
Nombre d’exposants
Responsable de

I'activité

REVENUS
DEPENSES
SOLDE

La Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Salon d’affaires précédé de deux symposiums

techniques. Ensemble d’activités offertes pendant la

durée de I'événement :

- Conférences

- Ateliers techniques

- Rencontres d’affaires

- Exposition et mise en valeur des produits de
I'aluminium de la région du Saguenay-Lac-Saint-Jean

- Exposition et mise en valeur de produits relatifs au
design industriel

Holiday Inn Saguenay, Jonquiére
20 au 22 janvier 2009

46 exposants entrepreneurs
15 exposants volet Design

Coordination : Nathalie Besson

BUDGET
280 943.20 $
277 726.99 $

3 216.21 $
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Ensemble du Salon

De maniere générale, nous constatons que le regroupement de plusieurs activités sous
le chapeau du Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires a été un franc succes.
Le déroulement des différentes activités s’est passé tel que prévu, et les défis
logistiques ont été relevés avec brio.

Les quatre entités organisatrices et les représentants de nos partenaires financiers
majeurs dans le comité consultatif ont mis a contribution leurs différentes forces qui
ont permis de surmonter toutes les étapes de la réalisation du Salon.

Nous avons été ainsi en mesure de résoudre rapidement les différentes
problématiques qui se sont présentées lors de |'organisation et d’orienter au fur et a
mesure les actions en lien avec les objectifs visés. A cet effet, les commentaires
recueillis depuis janvier confirment que la troisieme édition du Salon a satisfait les
attentes des trois organisations rattachées a la Société de la Vallée de I'aluminium,
mais également de I’ensemble des partenaires et des nombreux participants.

Ce Salon innovateur a
recu des éloges quant a
son organisation et a son
concept. Tous les
participants appréciérent
grandement le concept du
Salon de la Vallée de
I'aluminium en affaires
2009.
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Mot des partenaires

Nous avons demandé aux partenaires engagés dans l'organisation du Salon de donner
leur appréciation de leur partenariat avec la Société de la Vallée de I'aluminium et
d’évaluer la pertinence de leur participation financiére.

RioTinto Alcan

En tant que partenaire de I’'édition 2009 du Salon de la Vallée de I'aluminium en
affaires, nous désirons vous exprimer notre appréciation de la préparation et du
déroulement de I'événement.

Le comité organisateur et toutes les personnes impliquées dans la réalisation de ce
Salon ont su mettre au premier plan les entrepreneurs et leurs produits. Les
nombreuses rencontres d’affaires et les conférences ont connu une trés grande
popularité qui témoigne de la pertinence et du caractére stratégique pour le soutien
aux entreprises de la grappe aluminium.

A chaque occasion que nous avons de nous associer a un événement, nous avons
toujours a évaluer si nos objectifs sont en lien avec ce qui nous est proposé. Dans le
cas qui nous intéresse, c’est avec brio que ce que vous avez livré était ce qui nous
avait été promis.

Félicitations et merci a toute votre équipe!

Le Vice-président Rio Tinto Alcan Métal primaire Saguenay-Lac-Saint-Jean
Dominique Bouchard
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Québec

= Emploi-Québec
« Ministére du Dé éc
de I'Innovation et de I'Exportation

Félicitations / Salon de la vallée de I’aluminium - Edition 2009

Le Salon, sous sa forme actuelle, est original, différent et permet d’atteindre les
objectifs fixés et de rejoindre la grande majorité des intervenants, partenaires et
entrepreneurs du secteur de l'aluminium. Emploi-Québec est convaincu que cette
troisieme édition du Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires a su favoriser des
rencontres et contacts qui susciteront des retombées d’affaires significatives pour les
entrepreneurs de la région ceuvrant dans la transformation et [|'utilisation de
I'aluminium, et a su enrichir également notre connaissance du marché du travail et
de la main-d’ceuvre de ce secteur. De plus, cet événement a permis, sans aucun
doute, de développer une synchronisation dans les actions des partenaires du milieu,
créant ainsi un contexte favorable au développement des compétences de la main-
d’ceuvre et a la mobilisation des partenaires du marché du travail.

Félicitations a I'équipe pour avoir rendu possible la tenue du Salon de la Vallée de
I’aluminium en affaires - Edition 2009 »!

Le directeur régional
Yvon Fleury

Le ministére du Développement économique, de I'Innovation et du
Développement (MDEIE) est trés fier d’avoir collaboré étroitement au Salon des
affaires de I'aluminium qui s’est déroulé en janvier 2009 dans la région du Saguenay
- Lac-Saint-Jean. Ce Salon a permis de positionner la Vallée de I'aluminium dans
I’échiquier non seulement québécois mais international dans le domaine de la
transformation de [l'aluminium. Ce troisieme Salon, vitrine des réalisations
régionales, incitera les entreprises a linnovation, au design industriel, au
développement et a la commercialisation de nouveaux produits ainsi qu’au
réseautage, au partenariat et aux alliances stratégiques. Nous félicitons la Société de
la Vallée de l'aluminium qui a fait de cette édition un événement majeur en
concertant plus de quatre organisations différentes qui se sont affiliées pour réaliser
leurs activités respectives lors d'un seul événement. Le MDEIE souhaite de
fructueuses réalisations dans le développement de la 2° et 3° transformation de
I'aluminium, créneau d’excellence de la région.

-10-
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Promotion de I’'événement pour le public cible

En ce qui a trait a la promotion de |’événement auprés des participants ciblés, une
invitation numérique regroupant I'ensemble des événements a été congue et envoyée
a cing reprises, du début de septembre 2008 au début de janvier 2009. Nous nous
sommes ainsi servis des réseaux des quatre entités organisatrices. Tandis que le
réseau Trans-Al rejoignait ses membres, Sefar BDH démarchait I'ensemble de ses
clients, et la société de la Vallée de I'aluminium et Idéa innovation PME, I'ensemble de
leurs contacts. Nous estimons avoir atteint plus de 3000 contacts par nos démarches.
Plusieurs donneurs d’ordre étaient également invités au Salon. Rio Tinto Alcan, un de
nos partenaires majeurs, nous a fourni une liste qui nous a guidés dans nos
démarches.

Afin d’internationaliser le Salon, nous avons offert durant les trois jours de
I’événement un service de traduction simultanée frangais-anglais. Tous nos documents
ainsi que notre site internet étaient bilingues. Nous avons ainsi fait la promotion du
Salon lors de différentes missions étrangeres : Trans-Al 2008 a Biarritz, Essen 2008
en Allemagne, Symposium Sefar World en Australie. Lors de ces événements, des
outils promotionnels annongant le Salon ont été remis.

L'information a également été diffusée dans plusieurs magazines spécialisés tels que
Sefar World, Aluminium times et Formes. Plusieurs partenaires ont également inséré
sur leur site internet un lien sur le site du Salon (MDEIE, Promotion Saguenay, Sefar
BDH, CQRDA, Idéa innovation PME, Réseau Trans-Al).

Pour toucher le plus grand nombre d’entreprises potentiellement intéressées au Salon,
nous avons également passé une entente avec le groupe Gesca, ce qui nous a valu 28
annonces dans huit journaux différents, touchant aussi bien les personnes d’affaires
que le grand pubilic.

Journaux Nombre

La Presse 4
Le Soleil 4
Le Nouvelliste (La Mauricie) 4
La Tribune (L'Estrie) 4
La Voix de I'Est (Granby et les environs) 4
Le Droit (Ottawa-Gatineau et environs) 4
Le Progrés-Dimanche 2
(Saguenay Lac St-Jean, Charlevoix et Céte-Nord)

Le Quotidien (Saguenay-Lac-St-Jean, Charlevoix et Cote-Nord.) 2

-11-
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L'ensemble de nos démarches a été appuyé par la mise en place d'un site internet a
Iilmage du concept du Salon, ou l'information relative a la programmation et a la
logistique du Salon était mise a la disposition des usagers.

Nous avons également inséré sur ce site un service d’inscription et de paiement en
ligne, afin d’en simplifier la procédure.

En suivant les statistiques de fréquentation de ce site, on a remarqué une forte
augmentation des « hits » pour le mois de janvier.

Statistiques de juin 2008 a janvier 2009

Mois ;ﬁggﬁ; Visites Pages Hits

Juin 2008 454 721 15 183 77 935
Juillet 2008 585 902 10 197 53722
Aoiit 2008 533 849 8 820 57 694
Septembre 2008 762 1221 17 993 122 295
Octobre 2008 1020 1614 26 873 143 480
Novembre 2008 1101 1756 11 487 146 306
Décembre 2008 1063 1 800 12 627 122 942
Janvier 2009 1918 4 135 25 844 359 769

-12-
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Activités médiatiques

Afin de maximiser la couverture médiatique de I'’événement, nous avons €émis un
premier communiqué de presse le 25 juin 2008, pour annoncer la tenue de
I’événement et de son nouveau concept. Nous avons ensuite tenu le 16 octobre 2008,
une conférence de presse au Manoir Saguenay, afin de lancer la programmation du
Salon.

Tandis que M. Roby, directeur général de la Société de la Vallée de I'aluminium,
présentait |'’événement dans son ensemble, les trois autres représentants des
organisations impliquées dans I|'événement étaient présents pour répondre aux
questions spécifiques des journalistes. Bien que cette activité n’ait pas rassemblé
autant de médias souhaités, elle a été nécessaire d'un point de vue protocolaire et
pour I'image que nous désirions donner au Salon.

Afin de soutenir la promotion du Salon et donner un aspect concret des activités de la
Vallée de l'aluminium® et de la derniére édition du Salon, nous avons planifié un
cercle de presse le 5 novembre 2008. M. Luc Roby était l'interlocuteur principal et il
était accompagné par M. Sylvain Gagnon de I’'entreprise Alutech TTRG, qui soulignait
Iimportance d’un tel événement en région et des retombées économiques que ce
Salon engendrait pour les PME régionales en transformation de I'aluminium.

Afin que les journalistes puissent couvrir I'ensemble de I’événement et se rendre
compte de l'importance de ce Salon, nous avons convoqué les médias le mardi 20
janvier 2009 pour son ouverture officielle. Nous leur avons ensuite donné un droit
d’acces afin qu'ils puissent circuler dans I’'exposition, rencontrer les PME régionales et
I'ensemble des participants.

A la suite des annonces de Rio Tinto Alcan du 20 janvier 2009, concernant la
fermeture d’une de leurs usines et une suppression d’emplois a travers le Québec,
nous avons émis un communiqué de presse le 21 janvier 2009. Il avait pour objectif
de faire ressortir la pertinence d‘un tel événement, dont le but principal est d’appuyer
les PME de la grappe industrielle aluminium, et ce, dans un contexte économique peu
favorable. Nous avons ainsi fait valoir la nécessité de soutenir nos efforts dans le
secteur de la transformation de I'aluminium.

-13-
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Activités principales

Ouverture officielle

L'ouverture officielle du 20 janvier 2009 fut marquée par l'annonce de M. Régent
Pelletier, président du C.R.O.I. Il a révélé que les contacts qu’il avait établis lors du
Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2007, Iui avaient rapporté de nombreux
contrats. Ceux-ci vont engendrer dans cette entreprise régionale la création de 30
emplois dans les 18 prochains mois.

M. Arthur Gobeil, président de la Société de la Vallée de l'aluminium, a ensuite
prononcé un mot de bienvenue, avant de céder la parole a nos partenaires financiers
majeurs, soit Emploi-Québec, le MDEIE et Rio Tinto Alcan. M. Jean Simon était le
représentant officiel de la présidente d’honneur du Salon, M™® Jacynthe Coté,
présidente de Rio Tinto Alcan.

7

Nous avons ensuite procédé a la coupe officielle du ruban, qui a officialisé I'ouverture
du Salon.

-14-
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Exposition

Le Salon regroupait cette année 46 exposants des entreprises de la grappe
industrielle de la Vallée de I'aluminium et 15 exposants en design industriel. Tandis
que le volet transformation de l'aluminium comprenait uniquement des entreprises
régionales appartenant a la grappe industrielle de la Vallée de I'aluminium, la partie
design rassemblait des designers privés et différents organismes de partout a travers
le Québec.

Les deux expositions avaient un visuel différent, mais l'important était d’uniformiser
I'aspect des kiosques. Du c6té de I'aluminium, nous avons cependant voulu mettre
I'accent sur les produits ; et c’est pourquoi nous les avons réunis et mis en valeur au
moyen de quatre plateaux d'exposition.

Parmi les entreprises exposantes, certaines ont mentionné avoir eu des retombées
directes découlant de cette activité, en établissant des liens privilégiés avec d’autres
exposants ou participants.
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Volet design industriel

Globalement, I’événement Imagination Design s’est soldé par une belle réussite.
Plusieurs acteurs rattachés au domaine du design industriel se sont déplacés de
partout au Québec afin de bénéficier de la vitrine offerte et de faire connaitre leur
spécialité aux participants du SVAQ9.

D‘ailleurs, la présentation d'un événement spécifiquement axé sur le design industriel
est une premiére au Québec, et cette initiative a été appréciée par plusieurs
exposants et conférenciers. Ces derniers affirment en grande majorité que les
contacts établis ont été bénéfiques, et la plupart sont confiants pour le
développement de nouveaux contrats.

En outre, de nombreux dirigeants
d’entreprise ont souligné l'impact de la
présence constante du design industriel
tout au long de I’'événement SVA09. Il a
été mentionné, entre autres, qu’on ne
pouvait passer a c6té du théme au cours
des deux jours d’activités et que les
participants qui ignoraient la nature du
design industriel avant le 21 janvier 2009
en connaissaient désormais mieux le
concept.

L'événement Imagination Design a donc
permis de créer un impact considérable pour
I'avancement du design industriel dans la
région.

-16-
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Rencontres d’affaires

Coordonnateurs des rencontres d‘affaires :
Frédérick Lessard, consultant et Anick Ratté, consultante.

Pendant la durée du Salon d’affaires, les participants ont pu rencontrer les donneurs
d’ordre inscrits. Ces rencontres, coordonnées par les consultants, se sont tenues a
huis clos dans des salles prévues a cet effet.

La planification de ces rencontres s’est faite avant la tenue du Salon. Le maillage
d’affaires s’est révélé une activité trés appréciée de la part des entrepreneurs
présents. Plus de sept salles ont été utilisées afin de permettre des rencontres de 30
minutes a huis clos, dans le but de faciliter les échanges d’affaires.

Parmi les commentaires recueillis de la part des PME, il a été souligné que
I’événement constitue une opportunité de mieux se faire connaitre auprés des grands
donneurs d’ordre et se révéle indispensable pour le développement de marchés des
PME et les contacts d’affaires immédiats.

Afin d’alléger la tache durant les trois journées prévues aux maillages, nous avons
procédé a une planification pré-Salon. Plus d’une quarantaine d’entreprises ont
communiqué avec nos consultants afin d’organiser des rencontres avec des donneurs
d’ordre ou d’autres PME. Cette planification nous a permis de réserver jusqu'a 70 %
des cases horaires disponibles. Plus de 297 maillages ont été concrétisés, et des
visites industrielles ont été planifiées sur place pour les donneurs d’ordre.

Ces rencontres ont été une occasion privilégiée de mailler des PME concernées par la
production et la transformation de lI'aluminium dans le but de favoriser les échanges
d’affaires. Selon les commentaires recueillis pendant et aprés |'événement, tous,
étaient d’accord pour souligner l'importance de ce type de rencontre d’affaires, et
d’autant plus, dans le contexte économique actuel.

-17-



e Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Bilan des maillages d’affaires en chiffres

94 demandes de rendez-vous pré-Salon
19 rencontres le mardi 20 janvier
75 entreprises engagées
111 rencontres le mercredi 21 janvier
95,5 heures de maillage
62 rencontres le jeudi 22 janvier
297 maillages entre entreprises
6 visites industrielles organisées sur place

Liste des participants aux maillages

1 Alcoa Innovation 26 Conception GSR
2 ALEX Larouche 27 Cycles DeVinci
3 Alfiniti 28 DEVO
4 Alouette 2% DODEC
5  Aluco 20  Dynamic Concept
& Alumitherm International 31 Elévabec
7 Alutech TTRG 32 Enseigne Ste-Marie
8§  Alutrans 23 Environnement Godin
g AMI 34 Explorer
10 AUBIN 35 G.E. Canada
11 Bleu Matiere 346  Groupe Roche
12 Bombardier 37 Harvey Industries
13 BPR récréatif 38  Haich
14 Canimex 3%  Hydro-Quebec
15 CEGEP de Jonquiére 40 Idrotek
14 Ceradyne 41 Institut national d'optique
17 CLAIRE LASERS 42 Investissement Québec
15 CLD Ville de Saguenay 43 JAMEC
19 CLD Lac Saint-Jean 44 LCM
20 Coupe Sag 45  MAADI Group
21 CPA 44  MDEIE
2 COARDA 47  MECFOR
23 CROI 48  Mesto Minerals Canada
24 CTA-CNRC 49 Métal 7
25  Comité de I'aluminium 50 Métal Identification
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Activités techniques

Symposium Durabilité de I’'aluminium et revétements de surface

Plus de 105 personnes se sont inscrites a ce symposium. Les commentaires recueillis
confirment le succés de ce dernier, en particulier grace a la présence de M. Christian
Vargel, expert en corrosion de I'aluminium qui, en plus d’une imposante présentation,
a effectué plus de 14 consultations privées avec les entreprises PME inscrites. De plus,
les présentations de M. Bernard Arsenault - CNRC-CTA, de M. Vladimir Zlatev - Tiger
Drylac, de M. Christian Allard - Almaho inc. et de M. Jean-Gabriel Legoux CNRC-IMI
ont contribué au succés du Symposium Durabilité de I'aluminium et revétements de
surface.

Ce symposium, admissible a la loi favorisant le développement et la reconnaissance
des compétences de la main-d‘ceuvre, a été organisé en partenariat avec le Centre
guébécois de recherche et de développement de l'aluminium CQRDA et le CNRC -
Centre des technologies de I'aluminium et soutenu financiérement par Rio Tinto Alcan
et Emploi-Québec.

Présenté dans le cadre des activités du
Salon d’affaires de la Vallée de I’Aluminium,
organisé par la Société de la Vallée de
I'aluminium, Sefar BDH, IDEA et le Réseau
Trans-Al inc., le Symposium Durabilité de
l'aluminium et revétements de surface a
participé a la synergie globale créée par
I'union des différentes organisations et
activités contribuant ainsi au succés de ce
Salon d’affaires.

-19-
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Symposium sur le controle des poussiéres industrielles

Quarante-cing personnes se sont inscrites
a ce symposium. Bien qu’il n‘ait pas réuni
le nombre de participants souhaités, nous
avons été satisfaits de la diversité des
organisations présentes : fournisseurs,
centres de recherche, Rio Tinto Alcan, etc.
Les commentaires recueillis touchant la
qualité des conférences ont été trés
positifs, et le service de traduction
simultanée a été grandement apprécié,
tant par les participants francophones
gu’anglophones.

La collaboration avec les autres organismes et surtout avec la SVA a été tres
appréciée et a permis d’augmenter la visibilité de Sefar BDH et de mettre en
commun des ressources (marketing, logistique, financiéere).

Conférences

Les conférences furent dans lI'ensemble trés appréciées. De grande qualité, elles
regroupaient des conférenciers de notoriété internationale et des professionnels
spécialisés. Provenant de tout horizon, ils ont su nous parler avec brio des industries
de produits finis et semi-finis et ont su intégrer a cela l'importance du design
industriel, de la recherche et du développement dans une organisation.

Conférences les plus appréciées :

Design industriel : le courage et I'audace
d’innover

M. Michel Dallaire, Michel Dallaire Design
Industriel inc.

Nombre estimé de participants : 80

La commercialisation : la diversification
et le développement des marchés en
période d’instabilité économique.

M™¢ Diane Laliberté, BPDL International
Nombre estimé de participants : 70
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Ateliers

Quatre ateliers pratiques ont été présentés dans le cadre du SVA09. Ces activités
axées sur la technique et les notions applicables, ont occupé une plage de trois
heures chacune. Une implication active des participants était de mise, afin
d’atteindre les objectifs fixés. On peut d’emblée affirmer : « MISSION ACCOMPLIE! ».

Description de l’activité :

Amélioration continue : |le bon procédé produit les bons résultats.
M. Patrick Singher, Sento Consultants
NOMBRE DE PARTICIPANTS : 40

En raison de l'annulation d’une conférence sur le méme théme, cet atelier a été
présenté sur la scéne principale du SVAQ09 plutét que dans la salle prévue pour la
tenue des ateliers pratiques. M. Singher a donc eu la chance d’adapter son contenu
et de le présenter sous forme de conférence sur |'amélioration continue. La
présentation d’'une heure trente a été trés appréciée des participants.

Développement de produits : I'art de maximiser vos chances de succes.
M. Erick Auger, ing. et M. Martin Portelance, BDI ADIQ, IDEA Innovation PME
NOMBRE DE PARTICIPANTS : 12

Aspects stratégiques de la propriété intellectuelle
M. Nicolas Sapp, Ogilvy Renault
NOMBRE DE PARTICIPANTS : 7

La créativité au service des gestionnaires d’entreprises
M™¢ Sylvie Labelle, PhD en leadership
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Activités périphériques

Soirée Vallée de I’'aluminium

Cette soirée a été l'occasion de réunir les donneurs d’ordre, les exposants et les
participants du Salon dans un cadre propice a l'’échange, au réseautage et a la
création de nouvelles relations d’affaires.

Plusieurs dignitaires tels que le ministre responsable de la région, M. Serge Simard, le

maire de Saguenay, M. Jean Tremblay ou encore le député M. Sylvain Gaudreau
étaient présents.

Table d'honneur
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Nous avons profité de cette soirée pour
rappeler a quel point il est essentiel de
continuer nos efforts pour le
développement des entreprises ceuvrant
dans la transformation de Il'aluminium et
pour remettre un prix de reconnaissance a
I'entreprise de la grappe industrielle
s’étant particuliérement démarquée durant
la derniére année.

Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Prix de présence Devo-Déco

Certificat de reconnaissance Focus Toyota Way

Cette prestigieuse soirée fut I'occasion de rappeler les différents atouts de la région.
On remit un certificat de reconnaissance pour la participation au réseau d’entreprises
Focus Toyota Way, ainsi qu’un prix de présence offert par Devo-Déco. Cette soirée a
été trés appréciée des nombreux participants qui en ont profités pour consolider les
liens d’affaires qu’ils avaient créés durant les deux jours de Salon.
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Prix de reconnaissance

Dans le cadre de la soirée Vallée de I'aluminium, les exposants ont été invités a
reconnaitre parmi les exposants, celui qui s’était le plus démarqué dans l'industrie de
I'aluminium pendant la derniére année.

Les participants pouvaient baser leur choix sur les critéres suivants :

sa croissance

son développement
son implication

sa créativité

son innovation.

Un seul bulletin de vote a été distribué par entreprise exposante. Le président de la
société de la Vallée de I'aluminium, M. Arthur Gobeil, et M. Michel Lavoie, président
de Coupesag inc. et ancien gagnant du prix, ont eu le plaisir de dévoiler I'entreprise
gagnante et de remettre un certificat prix reconnaissance a M. Bruno Gauthier,
représentant de Cycles DeVinci.

Prix de reconnaissance SVA 2009 / Cycles Devinci

M. Arthur Gobeil, M. Bruno Gauthier et M. Michel Lavoie
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Rencontre Trans-Al inc.

La rencontre du Réseau Trans-Al inc., réalisée dans le cadre du Salon d’affaires de
la Vallée de l'aluminium, a été un succés. Avec plus de 85 participants, cette
rencontre a contribué a la visibilité du Réseau a travers l'industrie, en plus de
communiquer de nouvelles informations aux gens présents. Pour l'occasion, M™
Suzanne Fortier, présidente du Conseil de recherche en sciences naturelles et en
génie du Canada CRSNG, a présenté une excellente conférence intitulée
« Partenaires en recherche et innovation dans la Vallée de I'aluminium », dressant un
portrait de I'importance et de lI'implication du CRSNG.

Lors de I'événement, M. Bernard Angers, président du Centre québécois de recherche
et de développement de I'aluminium (CQRDA) a remis une plaque honorifique aux
huit lauréats du concours Génie-Al et du programme d’appui a la recherche
universitaire (PARU). Ces prix sont remis a des étudiants des trois niveaux
universitaires. Pour les étudiants au baccalauréat, le Centre offre 6000% par le biais
du programme Génie-Al. Pour les étudiants du deuxiéme et du troisiéme cycle, le
CQRDA a offert 40 000 $ en bourses pour PARU.

Rio Tinto Alcan

Mme Suzanne Fortier

) M™ Suzanne Fortier

Présidente du Conseil de recherches en sciences
naturelles et en génie du Canada (CRSNG)
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Ouverture grand public

Le 22 janvier dernier, plus de 250 personnes se sont présentées, de 17 h a 20 h au
Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009. Cette ouverture spéciale au
grand public a permis a la population du Saguenay—Lac-Saint-Jean de mieux
connaitre ce qui se fait dans la région au niveau de la transformation de I'aluminium.

Les visiteurs ont donc eu la chance de rencontrer et de discuter avec les
représentants des entreprises régionales et de comprendre le concept de la marque
Vallée de I'aluminium® qui représente notre région. Durant cette activité, nous
avons procédé au tirage d’un prix de présence qui a cléturé le Salon.
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Prix de présence

Les visiteurs du grand public ayant accepté notre invitation ont pu participer au
tirage d’un prix de présence. Un vélo DeVinci a été offert en collaboration avec nos
partenaires collaborateurs pour |'activité « Portes ouvertes dans la Vallée ».

M. Bernard Morin animateur de I’événement, a effectué le tirage et a remis au
gagnant en présence de monsieur Roby, directeur de la Société de la Vallée de
I'aluminium, un vélo hybride d’une valeur de plus de 800 $.
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Evaluation du Salon

Dans le cadre du Salon de la Vallée de l'aluminium en affaires 2009, les
participants ont été sollicités afin de remplir un questionnaire d’évaluation des
activités.

Cet exercice avait trois objectifs :
- améliorer de facon continue les activités de notre organisation;
- mesurer les retombées pour les entreprises ayant participé au Salon;
- orienter la préparation du prochain Salon d’affaires.

Afin de mesurer le niveau de satisfaction des exposants et des autres participants,
nous avons utilisé une échelle de mesure variant de 1 a 5 ol 1 correspond a
excellent et 5 a insatisfaisant. Par ailleurs, dans le but de faciliter I'analyse des
questions ouvertes, les réponses ont été regroupées par themes.

L'évaluation du Salon a été effectuée par les exposants et les conférenciers.
Le nombre de répondants a été de 24 personnes.

Activités principales

Exposition

Les exposants ont particulierement apprécié le professionnalisme de toute I'équipe
du comité organisateur. Méme s’ils ont été satisfaits de I’ensemble de I'exposition, ils
aimeraient voir lors de ce Salon encore plus d’exposants. Sur la mise en valeur des
produits, le lieu et le temps d'exposition, 87 % des répondants exposants ont été
entierement satisfaits. 13 % souhaiteraient des améliorations sur certains aspects.

Le volet portant sur le design industriel a également été fort apprécié, car 87,5 %
des répondants estiment avoir trouvé cette exposition excellente ou tres bien.
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Rencontres d‘affaires

Le service de planification de rencontres d’affaires offert lors du Salon par Anick
Ratté Productions s’est révélé un grand succés. La planification de rencontres avant
et pendant le Salon ont permis de maximiser le nombre de rencontres (297). A cela
s’ajoute l’ensemble des rencontres informelles qui, selon notre sondage, ont été
fortement appréciées. Les personnes sondées regrettent cependant la faible
participation de donneurs d’ordre durant ce Salon et le manque de participation de
personnes d’affaires... (Contexte économique).

87 % des répondants exposants ont jugé excellents et trés bien les contacts
d'affaires établis pendant le Salon; 12% ont jugé leurs rencontres d'affaires bonnes.

70 % des personnes interrogées confirment qu’elles resteront en contact avec les
entreprises rencontrées.

37,5 % des répondants ont affirmé qu'ils poursuivraient le lien d'affaires entre 4 et 8
entreprises; 21 % poursuivront le lien avec 1, 2 ou 3 entreprises, et trois entreprises
comptent garder le contact avec plus de 10 entreprises.

Activités techniques

Ateliers
L'appréciation des participants aux ateliers technique a été jugé a 60 %, excellente
et trés bien (5 répondants).

Conférences

Les répondants exposants ont jugé les conférences par rapport a leur contenu, leur
durée, la pertinence du sujet et du conférencier. Les résultats ont été les suivants :
Excellent 24,5 % Trés bien 45,5 % Bien 21 % Passable 9 %.
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Activité périphériques

Soirée Vallée de I'aluminium
La soirée réseautage Vallée de I'aluminium s’est révélée un franc succes, car 100 %
des répondants |'ont jugée excellente ou trés bonne.

Rencontre Trans-Al
Pour la rencontre Trans-Al, 50 % des répondants ont répondu excellent ou trés bien
et les autres BIEN (8 répondants).

Organisation

En ce qui concerne I'ensemble de l'organisation et de la logistique : I'accueil, le lieu
de I'exposition, le type d'exposition, le nombre d'exposants, I'utilisation des
multimédias et la représentativité de la clientéle affaires, 46,2 % des répondants ont
jugé ces aspects excellents et trés bien.

Résumé des commentaires recueillis

Les exposants ont apprécié en grand nombre l'organisation et I'envergure de la
troisieme édition du Salon. Plusieurs ont mentionné qu'ils avaient particulierement
apprécié la possibilité de rencontrer de nouveaux contacts de qualité et de créer des
maillages d’affaires, le tout dans une ambiance décontractée et propice a I’échange.
Le réseautage a donc cette année été le point fort du Salon.

Les répondants ont également mentionné qu’ils avaient grandement apprécié
I'ensemble des activités offertes, la diversité des exposants et le niveau des
conférences.

Cependant, quelgues-uns ont mentionné le manque de firmes de |'extérieur de la
région et ont déploré que les exposants n‘aient pas toujours été présents a leur
kiosque durant I’ensemble de I'événement.
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Ce que les participants ont le plus apprécié :

La possibilité de maillage et de réseautage;

Les échanges improvisés et informels avec les autres exposants;

La qualité des conférences offertes;

L'ambiance décontractée qui permet de discuter de fagon plus cordiale;

La possibilité de faire des rencontres d’affaires et de rencontrer des donneurs d’ordre;
L'ensemble et la diversité des activités proposées;

Les ateliers techniques;

Le kiosque et une entrée gratuite pour les exposants;

Le fait que toutes les entreprises présentes aient le méme kiosque;

La diversité des exposants;

La possibilité de rencontrer des fournisseurs, des clients et sous-traitants éventuels;
La qualité de l'organisation.

Ce que les participants ont le moins apprécié :

Le fait que les exposants n’aient pas toujours été présents a leur kiosque;
Peu de représentants d’entreprises présents;

Le manque de visiteurs de I'extérieur de la région;

Le manque de clients potentiels dans certains secteurs;

La durée de l'ouverture au public trop courte;

L'isolement de la partie design et de la salle des ateliers techniques;

Le manque de formalité des conférences;

Les conférences parfois trop techniques.

Autres commentaires :

Cette initiative est un moteur incroyable pour l'avenir de la transformation de
['aluminium chez nous.

L'organisation du Salon était excellente.

Il serait intéressant que les exposants disposent de quelques minutes pour pouvoir
faire une bréve présentation de leur produit.

C’était un beau Salon, mais ga aurait été encore mieux s’il y avait eu plus de visiteurs.
Dans plusieurs cas, on ne comprenait pas ce que les entreprises offraient comme
produit et/ou service.

On souhaite augmenter la présence politique pour mousser la région de la Vallée de
['aluminium.
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Evaluation logistique

Constats

e La fagon dont a été montée la trousse de visibilité nous a fait défaut lors de
notre recherche de partenaires financiers.

e La visibilité offerte aux partenaires financiers équipiers a été appréciée.

e La soirée d’ouverture doit contenir moins de discours.

e L'animation était excellente, mais une dose d’énergie additionnelle serait
souhaitable.

e Il est nécessaire d'avoir du personnel spécifique a la planification et a la
gestion des rencontres d’affaires.

e La soirée réseautage est une activité qui a été trés appréciée.

e Les participants n‘ont pas pris connaissance de toutes les activités offertes
lors du Salon.

e Les rencontres d’affaires nécessitaient un nombre de salles plus important.

e La section design était trop a part et mal indiquée.

e La traduction simultanée a été nécessaire pour seulement un symposium,
mais a permis de donner une image plus internationale du Salon.

e Le nombre de mauvais payeurs a atteint un taux de 15 %.

Commentaires

e Beaucoup de collaboration entre les quatre organisations, mais il faudrait
mieux définir les tdches de chacun dés le départ.

e Le regroupement des quatre organisations a été un succés, nous a amené
plus de monde et a centralisé plusieurs événements. Pourrait-on penser a
regrouper d’autres nouvelles activités et a changer la date de I'événement?

e La création de sous comités pour l‘organisation de I'’événement a été une
réussite.

e L'ouverture au public et a la clientéle scolaire pourrait étre faite en méme
temps.

e Le manque d’espace s’est fait ressentir. Pourrait-on envisager de changer de
lieu pour le prochain Salon?

e Le manque de donneurs d’ordre s’est fait ressentir. Pourrait-on adopter une
nouvelle stratégie pour les faire venir au Salon.

e Revoir comment améliorer la gestion du budget dans une perspective de
plusieurs partenaires.
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Recommandations

Réviser la trousse de visibilité des partenaires financiers.

Ne pas faire prononcer de discours par les partenaires financiers lors de la
soirée d’ouverture.

Etablir un montant tarifaire unique pour l'ensemble des activités afin d’éviter
les malentendus des participants et de simplifier la gestion du budget.
S’assurer de la fiabilité du systéme informatique de paiement direct sur
internet afin de faciliter la comptabilité.

Analyser la pertinence de confier la gestion du budget a une tierce personne.
Faire inscrire les participants aux ateliers dés leur inscription au Salon.

Prévoir une activité pour le matin de l'ouverture du Salon pour dynamiser
I'ambiance.

Continuer a placer les conférences dans l'espace d’exposition et mieux
sonoriser les contours de la scene.

Toujours prévoir une personne pouvant remplacer un conférencier ayant un
empéchement.

Planifier des plages horaires sans conférences.

Créer un lien plus évident entre les produits exposés et les kiosques.

Fixer un contour de couleur vive au plancher de mélamine blanc pour mieux
identifier la petite marche qu’il engendre.

Prévoir une entente spécifique avec les exposants pour qu’ils restent a leur
kiosque durant toute la durée du Salon.

Porter une attention particuliére a la composition des tables d’honneur
Exercer un contr6le de qualité sur tous les éléments affichés publiquement.
Modifier le visuel de I’'horaire du Salon et afficher des pancartes journalieres
de I'horaire dans l'aire d’accueil.

Mieux former le personnel de l'accueil qui manquait d’information face aux
guestions qui leur étaient posées.

Classer les cocardes par ordre alphabétique personnel et non par entreprise.
Prévoir des distributrices de boissons gazeuses et d’aliments a grignoter.
Prévoir I'ouverture au public plus tot.

Ne pas planifier de conférences lors de l'ouverture au public.

Imprimer des cartes professionnelles identifiées au Salon.

Ne pas faire apparaitre « cahier de I’'exposant » dans le plan de visibilité.
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Revue de presse

Presse écrite

Le Salon s’ouvre sur le monde
13 janvier 2009, page 7

Le CROI a le vent dans les voiles
21 janvier 2009, page 6

Pas que du bonheur
21 janvier 2009, page 10

L'hydrolienne attire I'attention
22 janvier 2009, pages 1-4-5

Un organisme fédéral a mieux connaitre
22 janvier 2009, pages 1-4-5

La crise a permis de resserrer les liens
23 janvier 2009, page 8

Un Salon réconfortant
24 janvier 2009, page 10

Le Progrés Dimanche

La région, une vitrine technologique
14 décembre 2008, page 31

Le design industriel : moteur d’innovation
1¢ février 2009

Aluminium Time

Details announced of Aluminium Valley Society’s trade show
Septembre 2008, page 16
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Radio

Salon de I'aluminium

Reportage - Alexandra Fortin

20 janvier 2009 - Les nouvelles- 7h 37 = 1 min - 39
CBJ-FM 93,7 SAGUENAY, Société Radio-Canada

Entrevue avec M. Arthur Gobeil

Reportage - Jean-Pierre Girard

21 janvier 2009 - L’heure de pointe — 16h 10 - 8 min - 35
CBJ-FM 93,7 SAGUENAY, Société Radio-Canada

Invitation a la population

Quelque 72 messages de 30 secondes ont été diffusés sur les ondes de Radio
Energie et de Rock détente du groupe Astral Media, du samedi 17 janvier au jeudi 22
janvier 2009.

Date Radio Energie Rock Détente
Du 17/01 au 21/01 de 6h a minuit 19 19
Du 18/01 au 22/01 de 6h a 21h 17 17
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Remerciements aux partenaires

Nous tenons a remercier la contribution et la disponibilité de nos partenaires qui nous
ont permis de réaliser une troisiéme édition exceptionnelle.

Partenaires majeurs

e Rio Tinto Alcan
e Ministére du Développement économique de I'Innovation et de I’'Exportation
e Emploi-Québec

Partenaires collaborateurs

e Conférence régionale des élus
e Promotion Saguenay

e Sefar BDH

e La Presse

Partenaires associés

e Aluminerie Alouette

e Centre québécois de recherche et développement aluminium
e Fédération des caisses Desjardins

e Fonds de solidarité (FTQ)

e Investissement Québec

Partenaires équipiers

e Novelis

e Ogilvy Renault

e Achard équipement
e Le Quotidien

e Pyrotek
e Elkem
e STS

e Filterfab inc.
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La Société de la Vallée de l'aluminium tient aussi a remercier I'ensemble de ses
partenaires qui ont participé et contribué au succés de ce Salon.

e Comité organisateur

e Luc Roby, directeur général
Société de la Vallée de I'aluminium

e Nathalie Besson, coordonnatrice, chargée de projet
Société de la Vallée de I'aluminium

e Bruno Minier, directeur général
IDEA Innovation PME

. Clqudie Fortin, coordonnatrice marketing et communications
IDEA Innovation PME

e Marc Boivin, responsable des communications
Sefar BDH

e Jean-Francois Pouliot, directeur général
Réseau Trans-Al inc.

e Robert Lavoie, coordonnateur
Développement industriel régional Rio Tinto Alcan

e Claudine Gagnon, conseillére affaires publiques et communication
Rio Tinto Alcan

e Nathalie Bergeron, conseillere en développement (aluminium)
Ministére du Développement économique de I'Innovation et de I'Exportation

e Michel Néron, conseiller aux entreprises
Emploi-Québec

e Marie-Josée Pilote, adjointe administrative
Société de la Vallée de I'aluminium
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Accueil

Marie-Josée Pilote
Société de la Vallée de I'aluminium

Paulyne Cadieux
Société de la Vallée de I'aluminium

Julie Lapointe
Sefar BDH

Line Belley
Ministére du Développement économique de I'Innovation et de I'Exportation

Lina Jean
Idéa Innovation PME

Francine Néron-Tremblay
Idéa Innovation PME

Karine Bluteau
Idéa Innovation PME

Esther Bélanger
Idéa Innovation PME

Animation

Bernard Morin
CNRC-NRC
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Annexe 1

ARTICLES DE JOURNAUX
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Une idée qui fait rouler I'économie
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conception de produits de et des bras articulés assurent au  tage de détails avant d'assurer sa
denxiéme et troisitme généra- conducteur un confort inégalé. participation au projet.

.Le Quotidien, 24 janvier 2009
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Fort heareasement, fe président André Poulin et son équipe ont
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Alngi, Rémic, spéeialiste duréusinage déguipemerits tilisés par
Tes .ﬁnminemes, anceotehé dATutrans, une unité qui dongoit ol
fabrique des quais en alupintum., Ce sont des struchines adaptées
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De telles applications prot deln
Salon en était rempit. La prappeindustridlle de T Vallée dehlum)»
nium 61 comprend prés de 80 gui fabiriguent des pmdm
ou & valenr sioutée. Elle verferme aussi dos & irs, des
fournisseurs spécialisés et des entreprises dé vecyelage. Lansem-
ble dépasse le personnel de deux usines deda grande industrie.

Pratrtant, mu Sommet dconomique te Saint-F@lieicn, e 1991,
ait le deuxieme gouvernerent libéral de Robert Bourassan
financé le premier mow t vers I transformation deTatumi-
nium, peu de gens eroyaient que cotte v rait iy résuliats
@agjourd’hui. Quand on mxse surla recherchmdévélnppemﬂ}i et
la fortnation, on rentabilise i’aapérauce

b i

la faisail plusicurs années Chose dite, chose faite, M.,

Le design industriel
moteur d'innovation

Malgré une période de ralentissement, les entrepreneurs inno-
vateurs de la région sont en mesure de développer des  produits
nouveaux sur le marché mondial. Et pour les aider dans leur
démarche, ils peuvent faire appel 2 un outil novateur : les entre-
prises de développement et de design de produits industriels.

Kathy Poirier

kathy.polrier@cjonquiere.qe.ca

Ayant un grand potentiel de
développement, certaines idées
inédites requiércnt un chemi-
nement particulier jusqu’a leur
commercialisation. TDEA
Innovation PME intervient
d’ailleurs dans le développe-
ment de produits nouveaux.
L’entreprise de recherche et de [
développement est la seule §
expertise du genre au
Saguenay—Lac-Saint-Jean.
Elle accompagne et conseille
les entrepreneurs dans le
processus de création de leur
produit. «Notre mission c’est
de chercher les besoins afin de
mettre A profit les idées inno-
vatrices dans la région»,
explique le directeur général
d’IDEA Innovation PME, | : L -
Bruno Minier.- . Meéme en temps de crise, Vesthétis-

Et son rdle envers les peti- e gt Pesprit créatif propres au
tes et moyennes entreprises design industriel assurent un avenir

dépasse largement le design promerteur aux entrepreneurs.
industriel. Composée d’ex-

perts en développement régional, en publicité et en design, I’entre-
prise accompagne le créateur tout au long du processus de com-
mercialisation de son produit. De la recherche d’opportunités

_ jusqu’a la conception, en passant parl obtention de brevets, IDEA

Innovation PME offre un soutien 4 I’entrepreneur pendant toutes
les étapes de mise en marché du produit.

Et pourtant, méme si'cette entreprise de développement de
produits est reconnue pour sa capacité a accélérer la conception de
produits innovateurs, bien peu d’entreprencurs envisagent de faire
appel aux services de ces spécialistes. C’est d’ailleurs la raison pour
laquelle le directeur général de la Société de la Vallée de 1’aluminium,
Luc Roby, a décidé de se joindre & un nouvean partenaire pour la 3e
édition du Salon SVA. «Nous avons décidé de nous associer avec
IDEA Innovation PME pour démontrer aux enirepreneurs que, méme
en période de crise, toutes les ressources sont disponibles pour faire 1a
mise en marché d’un produit hors du commun», raconte-t-il.
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La crise a permis de resserrer les liens

MARC ST-HILAIRE
mst-hilaire@lequetidien.com

JONQUIERE - C’est dans
Padversité que les relations les
plus durables s'établissent.

C’est en ces termes que les
organisateurs du Salon inter-
national de la Vallée de I'alu-
minium en affaires dressent le
bilan de I'édition 2009.

Selon les représentants de la
Société de la Vallée de I'alumi-
nium (SVA), de Sefar-BDH et
d'IDEA Innovation PME, la
tempéte provoquée par 'annon-
ce de compressions massives
chez Rio Tinto Alcan (RTA),
survenue mardi, simultané-
ment an lancement du salon, a
eu pour effet de resserrer les
liens entre les entreprises pré-
sentes. Celles-ci, estime-t-on,
ont refusé de céder A la moro-
sité de la sitnation.

« Dans les moments difficiles,
les gens se rapprochent, ils veu-
lent parler. Il s'agit d’une réac-
tion humaine tout & fait norma-
le. Nous avons assisté 3 quelque
chose de trés satisfaisant, dans
les circonstances », exprime le
directeur général de la SVA,
Luc Roby. )

Son hornologne d'IDEA Inno-
vation PME, Bruno Minier,
partage cette opinion lorsqu’in-
vité & commenter l'impact des
annonces sur le bon déroule-
ment de I'événement.

« Aucun partenariat d'affai-

res ne se concrétise 4l intérienr
de 24 heures. Les résultats se
feront sentir au lendemain de
la crise, j'en suis persuadé. Les
liens créés ici, cette gemaine,
sont inestimables pour plu-
sieurs PME », insiste Bruno
Minier. Sile passé est garant de
I'avenir, 'optimisme du diree-
teur 'IDEA Innovation PME
se justifiera dans les prochai-

nes années. Mardi soir, lors de*

la spirée inaugurale de la Val-
1ée de I'aluminium en affaires,
le Centre de réalisation d'outils
innovateurs (CROI) confirmait
un investissement de 2,5 mil-
lions § dans ses installations, ce
qui se traduira par la création
d'une trentaine d’emplois an
Sapuenay-Lac-Saint-Jean.

Cette semaine, le salon et les
symposiums sur le design et
sur le contrdle des poussiéres
industrielles ont attiré quel-
que 450 congressistes, Un peu
moins que prévu initialement.

« Nous n'avons pas été boudés
par qui que ce soit. Nous avons
&té vietimes de la erise », admet
le directeur général de Sefar
BDH pour PAmérique du Nord,
Yves Tremblay.

Maturité

Le Salon de 1a Vallée de l'alu-
minium en affaires 2009 a
gagné en maturité.

]

Les administraleurs du salo se disent salisfaits des résultals oblenus, dans

PME).

L'ajout de deux symposiums
aux activités traditionnelles de
Vévénement a donné du corps 2
cette démarche bisannuelle,

Les participants et autres
visiteurs avaient, cette fois-ci,
la chance de constater 1'évolu-
tion dumétal gris a travers tou-
tes ses phases de transforma-
tion. Non seulement pouvait-on
découvrir les produits de pre-
miére et de denxiéme transfor-
mations -par exemple ceux qui
sortent d'usines spécialisées
telles que Coupesag, Novelis,
PCP, etc.-, mais également, on
pouvait admirer une gamme
impressionnante de produits
finis, attrayants, commerciali-
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le contexte de la.crise actuelle. On reconnaft ici Luc Roby (SVA), Yves Trem-
blay et Marc Boivin (Sefar BDH), de méme que Bruno Minier (IDEA Innovation

{Phate Rocket Laveoie)

sable 2 'échelle mondiale. C'est
le cas notamment des acced-
soires signés conjointement
par Marléne Deveaux et par
le designer Alto. Bombardier,
avece ses véhicules récréatifs, et
Devinei, avec ses vélos hauts de
gamme, sont d'autres exemples
de produits complets présentés
dansle cadre du salon.

« Le design s'inserit parfai-
tement dans ce salon, indique
Bruno Minier, Les gens de
la région sont de plus en plus
conscients qu'on ne peut déve-
lopper un produit sans l'aide
d'un designer industriel, sur-
tout lorsqu'on vise les marchés
extérieurs.»Q
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Le CROI a le vent dans les voiles

LAURA LEVESQUE
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28, a arinoncd bler eoir, Jovs de
lagvertare officielle du Balon
de la Vallée dalumintum, le
président et directeur général
de l'entreprise chissdtimisnna,
Régent Pellefzar,

Cé dernier énvisags des
retombées annuslles de 4 mil-
lior=§ en combrats el diverses
entantes. Evidemmunt, 'en

prise est plein recroten

= Hpus avens la collaboration
i Contra demplois pour troo-
wer la main-i'wuvre, Mais cest
fiedle, enr 1] n'existe pas de
rours dans ce domaine. O'eal
polre experbise, done noos
devonn former |83 amployds -, a
expiigué Régent Pelletisr
Congitérd comme chef de file
mpedial en makire de soneep

Lion de posies de Uraval avang
gardisbes, séoirilaires €L adap-
iy aux beses

ROI & e d
logre unique o Am
Mord i

L Trontiéres du Quibes
Cette axpansion; sout
M. Pelletier, dézoule prim
palement. de |'ﬂ|‘cn' Ende
en ..l]L'. avae BCL Barvices de
bee, leader mur.dm:

pparails
levage st de chaines de |1:wa|'|
destindes & indastrie lourds

tﬁres du Guibee. A partir de
iatte entents, nens avond déero-
ché des pontrats dans plugieurs
ons. Ll'enbreprise

Pelietier, précisant qu'one larpe
partie de 2a proaduction ént des.
tinde FuN pays SrRREeTE,
Malgré les fermetures dus-
ned quil se sueckdent, 3 Pelle
tier demenre plus qu'eplinste
&0 e qui concerne lo-dévelnppe
ment feomorngue de 1o région.
= Kotre annonce, oo n'est qoe
la points da 1iceberg S tout
I mimde wa de V'svant ot cede
dé nouveaux créneaux poar la
régtea, dana 10 ans, noos regar-
dernns cekte crige decnomigoe
d'upe autre manitve, Nous

Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Le Quotidien, 21 janvier 2009

Pl

Migneuh da ministins du DEpel

i e |

ra invidis precsdead gael au ml‘lall [y uularlurb s Snluda Ia "‘aﬂ:u de 'aluminium. Parmi ceex-ci, Alaln
inn et de I'Exgariation, Lacie Munger pe tanghl

riepigmal ies parleraives du marché du travadl, Arthur Gobeil de la S04, Jzan Simea de Rin Tinto Alean #1 12 conzelller
municigal Héjean Latorest on grocdd 4 18 coopure aficieile du ruban,

[P i Casfir]

Le prdsient &l dinectir géndras du CROI, RAgen Pellelier, & ssnancd hier, fars du cookiel] daaveriure du Saion de
EarVallge de aluminium a Jonguitae, |a création da 23 souvesdx emplols faas Farigsds semesd di Chicsulimi

allons plutdt dire « une chance
s & e cotts récessing, B
of aurait manqud de main-
d'mavre = 11 fant a'unir pour
réupaic !, 8 déclard M. Pal-
ketier, devant ks foule de gens
dafiaires

43-

Un projet d'envergite esl
Agalomans b I'horoire poar Fen-
treprise rigionale, Frojel qui
sera cependant annoneé qu'l
e 2008, « Moy allons
partenaires, des
an pouvesi erd-

avEr &
snntrate
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meia réghonal  Mobre expertise
demeure icl pour Finstanl, mads
l'expansion s& fait sur le plan
intermationuls alaisef priendre
le président-directosr général
e CROL, demewrant discret gar
I naturs de ce projst, O
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Vallée de 'aluminium en affaires

Le salon s’ouvre sur le monde

MARC ST-HILAIRE
mst-hilaire@lequatigien com

ALMA - Le SBaguenay-Lac-
Saint-Jean expose son savoit-
faire dans le domaine de Valu-
minium en présentant, du 20 au
22 janvier prochains, Yédition
2003 dela Vallée de Paluminium
en affaires, un événement qui
réanira des intervenants des
quatre coins de la planate.

«Depuis 80 ans, Mimage du
Saguenay-Lae-Saint-Jean se
limite'd un Tingot d'aluminium
deipremidre fusion. Or, nious
e gg‘uﬁa grappe industrielle,

x

noitatifs de premiér plan poor.
let grands manufacturiers, et -
ekt e gife’ious voulons faire
découvrir par le biais de ce
salons, confie Ie directour géné-
ral de la Société de la Vallée de
Palaminium (SVA), Lue Roby.

Principal maitre d'ewuvre
des deux premidres éditions
du galon, en 2006 et en 2007,
la BVA s'associe cette fois-of
un groupe de partenaires afin
d'organiser Uévénement. On
voulait ainsi aborder Punivers
de Valwminium d'une fagon
plus globale et, du méme coup,
aceroitre Vintérét des congres-
sistes ébrangers.

«Jusqu'ici, la liste de nos par-
tenaires se limitait & Rio Tinte
Alean et au gouverncment da
Quéhee. Cette année, nous
avens choisi de nous associer
& trois autres fyénements, qui
seront présentés dans le cadre
de 1a Vallée de I'aluminium en
affairess, explique Lue Roby.

En ce sens, il ﬁréaisa que le
symposium sur le contréle des
%oussiéms industrielles (Sefar

DH) de méme que le sym-
posium Durabilité de l'alumi-
niwm et revétements de surface
{Trans-Al, CQRDA et CNRC-

s NRC) se tiendront lors de 1a

journde inaugurale du salon.
L'organizme IDEA-Innova-
tion PME s'2st dgalement joint
aux organisateurs afin d'ap-
porter & Pévénement un volet
«innovation et designs. '
«Nous voulions metire sur
gﬁd tn #alon de trés haut cali-
bre et, je le erois sincérement,
nous avons relevé ce défi. Nous
avons le devoir de nous imposex.
Le Canuda est le troisidme pro-
duetenr daluminium au monde
aved trois millions de tonnes
métrigues annuellement. Qua-
tre-vingt-quinze pour cent de
cette production est réaliate

icl, au Québec, Nous devons

#tre fiers de la place que nous
scenpons dans cette industrie.
Nous devons faire connaitre
aux grandes compagnies mani-
facturidres les avantages dont
nous disposons. Par exemple,
avec le grand virage vert qui
se dessine depuis quelques
années, Faluminium est devenu
un produit incontournable dans
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 tion de la
d'ordre de

le secteur de l'automobile. Les
dirigeants de cette industrie,
comme bien d'autres, doivent
saveir gue nous somINes en
mesure de leur fournir tout ce
dont ils ont besoin en matidre
dexpertise, de recherche £1 de
développement», rapporte &
directeur général dela SVA.

Jusquid, quelque 320 particl-
pants ont confirmé leur présen-
ce 3 Ia Vallée de I'aluminium en
affaires. On espére en attirer
entre 400 et 500. -

«Si ¢ce méme salon avait Hen
en Caroline du Notd, je suis
convainen gu'il attirerait plus

. Tentreprises de Montréal.

irait-une meillenre participa-

) art des donneni's
;| ?-.méwole'; ir;a
une rééession, nous en sommes
tous eonselents, mais c'est jus-
tement dans ces maments diffi-
ciles que les gens devrailent se
lever et contribuer & la relance
de 1'économie», exprime Luc
Roby. -

Enfre autres entreprises
majeures qui ont confirmé leur
participation 3 V'événement, le
directenr de 1a 8VA fnumadre
les trois grandes alumineries
opérant an Québee, Rio Tinto
Alean, Alcoa et Aloustte, de
méme gue General Electric

Canada, les firmes SNC Lava-
lin et Hatch, Bombardier ainsi
qu'Hydro-Québec '

Une pléiade de sommités
oeuvrant dans différentes sphe-
res de Vindustrie de Paluminiom
seront aussi de la partie, 3 titre
de conférenciersinvités. 0

600C JOIAUE] €| Uaipnony o] e[eISUey 8]
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Salon de la Vallée de I'aluminium

I.’hydrollenne attlre Fattention

s
_mst-hilairesequoticien com

JONQUIERE - Chagge édi-
tion du Salon de Ia o de
Paluminium en affaires offre

som jot de nouvesatés, fruit de

I'ingéniosité des artisane du
métal gris

Cette annde, ] est {mpossi-
ble de faire fi de Ihydrolienne
Viceversa, ko seul produit du
genre A dire fahriqnd entitre-
ment dahuminiam.

L'entreprize chicoutimienne
Nordest énergie marine tra-
vaille depuis maintenant
krofs ane & I'élaboration de cet
engin alimenté par les forces
hydranligues.

Le rendernant des
( hydrotisnnes est de loin
supérieur i celui des
doliermes, caril n'astni
sujet 2 fa météa, i ay
givea, »
-Sorge Desmentss

Serge Desmenlesostpréaident
de Nerdest énergie marine, En
entrevite, il rappelle gue ean

et wne matidrs su moina 800

foia pius dense que Fair, ce qui
g;nni'uad:v:mge considéra-

fe & Mhydrolienne T k
M'{'niln-nnammnh?r;enpepw

Une fois installée en rividre,
Fhydrolienne génére du eou-
rant conting, en plos d'2tre tout
& fait ihvisible & partir de Ja
terre farme,

Debout devant son preto-
type, Serge Desmeules expli-
gue que la rivitre Snguenay,
en raison de ses mardes, perail
un site idéal pour acenerlliv oy
pare d'hydroliennes, La machi-
ne aurait un diambtre de six
radtres of sarait en mesure da
produire entre BE ot 100 kilo-
watts, 3 une vitesse de rolation
de 40 b 50 towrs par rdnute,

«Le rendement des hydro-
liennes n'sat pas comparable
i celui dea éolisnmes. 11 est de
loin supdrieur, ear il w'est ni
aujet & Iz météo, ni ap givee.
Far ailleyrs, la fores de Vean
ogt eonatante, eontrairement &
celle des vente, Enfin, les pales

d'une hydrolienne sont 10 fois
phis petites que celles d'une
éplienme de méme potentisls,
ingiste Phemme Faffaires,

Présentement, Berge Des-
meunles epncentre ses efforts
2 testor son prototype, en vue
de: fe commeretalizer prochai-
nement, Il avance gu'il Ini sera
Famhled&memrﬂesm'dm

iennes de paissanes différente.,
lienne eomme salie

qm eal‘.expoaée ied peurt

environ BOOO wn.ttn, o gui eat.

arnplement suffisant pour ali-
manter un chalet en Electricité.
Je vige dnilleurs Je marche deg
earpe forestiers et des cha-
lota, dang on premier tampas,
eonfie-t-il
‘Lea hydroliennes peuvent
étre installées en réseau, sir
des plateformes ‘erngu]m-
ouvant aceneillir trois
turhines. Ces plateformes ant
comme propritid de flotier sur
Fema, pour fins d'installstion et
dentretien. Une fols vidées de
Vaadr | elle sont remplies,
elles cox vers Je fond, Leurs
potbés sont-dessinéss en fone-

tion d'srsurer tnestabilité sans

faille aur le 2ol marin, :
«Pour une hydrolienne de

§ miétres do diambtea, il faut

une prefimdeur minimale de 25

edse, indique Je préident de

oardest énergie marine, gui
compte produire ses équipe-
ments 4 partir du Saguenay-

Lac-Baint-Jean, une fois que
cellea-¢f geront eommercinli-
géen, [

La Vallés da Faluminium an affalres ost une oovasion priviiégite de prandse
connalssance dos darnidres nouvedutés dans e domalne de fa transorthe-

thon du métal gris.
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Sargs Desmevley comple prodalre
st hydrollennes s Baguonay-Lee-
Salnt-Jean. On fu valt et nox cdtés
di premiee pratolyps de la gamme
Vizeversn, Cal appereil paul pénirsr
G000 walls, ow qui a5t sulfisant pour
slimentar us chalal an Glastricits.
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Une idée qui fait rouler I'économie

Une cingunantaine d’entre-
prises spécialisées dans la
conception de produits de
deuxiéme et troisitme généra-
tions ont été réunies an Salon
de la Vallée de I'aluminium en
affaires 2009. C’est le cas de
CoZ2zero, une jenne entreprise
du Saguenay-Lac-St-Jean
voude i la protection de 'envi-
ronnement. Son bijou: le  iri-
podcyele, un vélo nouvean
genre, monié sur trois rounes,
capable de sédunire toute

personne ayant démié la
bicycleite comme moyen
de transport.

Laurent Vignola
laurent vignola @ B.qc.co

Exception faite du banc, de
la chaine et autres accessoires
de vélos, le tripodcycle est
entiérement fabriqué cn alumi-
nium, un métal 1éger, mais
aussi récupérable.

Ses deux concepteurs,
Guylaine Niguet et Marcel
Meérette, ont été poussés dans
leur processus de création par
I'inconfort qu'imposait la
bicyclette aux fesses el aux

doigts. A cet effet, la position et
le profil bas du sidge, des pédales
¢l des bras articulés assurent au
conducteur un confort inégalé.

«Cela faisail plusicurs années
gue I"idée permait dans la téle de
mon partenaire. On est allé voir
ce qu'il y avail sur le web pour
enfin s’ apercevoir que notre
produit ne ressemblait en rien &
ce qu'il v a déja sur le marchés,
explique Mme Niguet, directrice
de Co2zero. A I'instar de ses
semblables, le tripod de Co2zero
posside deux roues arrigre et une
roue avanl, ce qui facilite I'acceés
aux pistes cyclables, le transfert
d’énergie humaine et 1'ajout d'un
porte-bagages arriére. Son inno-
vation majeure: le pivol. D’un
simple et léger transfert de poids,
le tripod peut effectuer des
virages secs el dignes d'une
conduite sportive.

11 n’en fallu pas plus pour lan-
cer en affaires le jeune couple
d’entrepreneurs. Ebauches de
plans sous la main, ils ont
rencontré en mars dernier leur
principal partenaire dans la
confection du tripod, Alutech
TTRG Inc, un fabricant sur
mesure de piéces d’aluminium

Le tripod sera m'# ’n.n'.ll d'Alma. Co2zero créera trente emplois directs ef indirecis en régia.

La Pige, 01 février 2009

-46-

haut de gamme. Son président
leur a dés lors demandé davan-
tage de détails avant d'assurer sa
participation au projel.

Chose dite, chose faite. M.
Mérette et Mme Nigquet onlt
renconiré Pierre Harvey, chargé
de projets chez Précicad, une
firme de design industriel consa-
crée A la réalisation de produits
ayanl un minimum d'impact
environnemental. M. Harvey, en
plus d’attribuer au tripod son
«look» actuel, a revalidé, voire
wrepensé le raisonnement» de ses
créateurs afin que leur projet
colle le plus possible & ses objec-
tifs initiaux. «Sans designer
industriel, on aurait pas pu faire
¢a. On aurait perdu du lemps el
on aurait utilisé plus de matériels
que ce qu'il était nécessaires,
avance d'emblée Mme Niguet.

Par la confection des pigces &
Alma, la pose du revétement de
peinture & Jonquigre et ' assemblage
du produit & Alma, Co2zero compte
créer 30 emplois directs el indirects.
Bt d'ici quelques années, Ientrepri-
se espire melire sur le marché
environ 10 000 tripods, pour la

destinés aux personnes dont
I"dge varie entre 45 et 60 ans.
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el Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Le Quptidien, 21 janvier 2099 : _
Pas que du bonheur!

L’ annonce de Rio Tinto Alcan faite hier constitue un dur coup

ala région A plusieurs égards. La rationalisation de quelque
100 millions § et 1a réduction des activités, notamment & I'usine
Vaudreuil et dans la production de cathodes, a de quoiinquiéter.
Les mesures ébranlent 1a détermination de ceux qui veulent faire
de la région un leader mondial de la transformation, de la fabrica-
tion d'équipements et de la recherche et du développement.

La mauvaise nouvelle d’hier ne pouvait tomber sur une pire
Jnurnee, méme §'il n'y a pas de bon moment pour une annonce i
négative. Hier, c’était le lancement, A Jonquiére, du plus gros
salon industriel 4 ne jamais avoir été tenu au Canada sur l'in-
dustrie de 'aluminium et toutes ses ramifieations. Ce salon
st portéa bout de bras par une poignée de Saguenéens et de
Jeannois qui croient en 'avenir de la région et, surtout, qui
Taiment.

Ceux-ci pensaient avoir réalisé un bon coup en s’assurant
1a collaboration de Jacynthe Coté, dang’le role de présidente
d’honneur, mais la nouvelle Chef de la direction de Rio Tinto -
Alean avait d’autres priorités hier. Madame Coté est originaire
de Normandin et ancienne grande patronne de I'usine Vau-
dreuil. Ironiquement, aprés avoir travaillé au développement
et & la survie de Vaudreuil, les circonstances la forcent & ampu-
ter sa capacité de productmn

Au-dela de I'intention

Celui qui est délégué par RTA au salon La Vallée de 'alumi-
nium en affaires, Jean Simon, président Alcan Métal primaire
(Amérique du Nord), ne s'est pas défilé sur la volonté de la
région de revitaliser son économie autour de la production pri-
maire de l'aluminium. Il a décrit 1a stratégie de repli comme
un moyen de passer au travers de la crise. Cela traduit égale-
ment Purgence de poursuivre les efforts de diversification,
a-t-il indiqué en substance au Quotidien.

Devant la presse, M. Simon s’est attelé & faire la preuve que
la crise est une réalité, qui n'était pas dans les radars des
observateurs, il y a six mois. Les événements tendent & Iui
donner raison parce que c’est justement  ce moment que RTA
2 annoneé son projet d'accélérer le projet AP50 et méme de le
bonifier. -

La direction régmnale de RTA demeure, somme toute
confiante quant & 'avenir de la région. Elle est convaineue de
pouvoir atteindre ses objectifs d’investissements. D’ailleurs,
il s’agit probablement du message le plus encourageant enten-
du hier: le Saguenay-Lac-Saint-Jean deviendra une vitrine
tec}mologxque mondiale.

Apres laraison d’Etat, il y aussi 1a raison des affaires. Tous
reconnaissent que Péconomie mondiale ne va pas trés bien et
qu’elle ira de mal en pis au cours de la prochaine année. L'alu-
minium est frappé de plein fouet par une baisse vertigineuse
de son prix & lalivre. Une diminution de 60 pour cent!

Batailles a 'horizon

Une fois 1a déception encaissée, il faudra que la région et,
évidemment, les travailleurs d’Alcan usent d'intelligence pour
voir comment les objectifs de réduction des eofits peuvent étre
rencontrés. Pour le moment, on en sait peu, mais il y aura
un.bras de fer viril entre les s parties. Des pomtlons fermes,
mais espérons pas fermées. E

La direction de RTA. a fait I'apologie du mod2le des relations
de travail dans ses usines de la région. Un modele & qui elle
attribue Ia souplesse nécessaire pour s'ajuster a I'état du mar-
ché mondial. On verra si ga marche encore aprés cette autre
mise 3 I'épreuve.

Le cliché « condamné & s'entendre » est plus vrai que jamais.
La force de frappe de la région demeure la main-d'ceuvre et
Ténergie. Cette fois-ci, les avantages hydroélectriques sauvent'
les meubles. La main- d ceuvre doit faire le reste.

Hier, RTA n'a pas produit de bonheur. Il va falloir de la matie-
re grise pour que son slogan publmta:re redevienne réalité
chez nous a

e

T R RTERES Rl ) R AR S L AR A
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Le Quotidien, 22 janvier 2009

Conseil de recherches en sciences naturelles et en génie

Un organisme fédéral 2 mieux connaitre

MARC ST-HILAIRE _
mst-hilaire@lequotidien.com

JONQUIERE - Le Conseil de
recherehes en seiences natu-
relles et en génie (CRENG) du
Canadatend lamain aux entre-
prises évoluant dans la trans-
formation de l'aluminium.

Présidente de l'organisme
fédéral, qui évolue sous l'égide
d'Industries Canada, Suzanne
Fortier prononcera ce matin
une conférence dans le cadre
de lédition 2009 de la Vallée de
Paluminium en affaires.

Hier, la responsable rencen-
trait en privé des représen-
tants d'entreprises afin de leur
faire connaitre les différents
programmes qui s'adréssent

Suzanne Forlier tend Ja main aux
entreprises spacialisées dans le
secteur de "aluminium.

(Phote Recket Lavsic}

a eux. Le CRENG dispose en
effet d’une enveloppe d'un mil-
liard §, renouvelable annuelle-
ment, pour favoriser les parte-
nariats entre les entreprises et
les cherchears.

« Nos universités et nos colla-
ges regorgent de grands cher-

cheurs qui peuvent apporter
énormément 2 'industrie. Nous
voulons investir dans la décou-
verte, dans la force de nos gens
et dans l'innovation. C'est par
des actions comme celles-ci que
nous assurons notre futur =,
insiste Suzanne Fortier.
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Selon elle, le CRENG nest
pas suffisamment connu,
et ce méme si Porganisme
existe depuis une trentaine
d'années.

Au Canada, quelgue 1400
entreprises regoivent actuel-
lement une aide finaneiére de

cette agence, dont deux tiers
des 100 entreprises les plus
PuiSSantes au pays.

« Notre vision est de faire de
notre pays un pays de décou-
vreurs et d'innovateurs. C'est
la seule fagon de créer de la
prospérité », ingiste-t-elle. 0



Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

‘%@%pﬁﬁﬁ
ERI LY
Sty f
~§%§%%ﬁﬁ~=

ﬁ&%@?&s _

Québec industriel - ARG 09 ¢

-49-



Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

Details announced of
Aluminium Valley Society’s

trade show

B
i ™

The Aluminium Valley Society trade show takes place in January next year

The Aluminium Valley Society is currently
organising the third edition of the AVS
Trade Show, “Aluminium Valley in Busi-
ness 2009, to be held over 20-22 Jan-
uary, 2009 in Jonquigre City in Québec
in Canada. This year's Honorary Chair
Person is Mrs. Jacynthe C6té, President
and Executive Director of Rio Tinto Alcan
Primary Metal, This unique event will
gather aver 60 exhibitors representing
Aluminium Valley businesses and about
20 industrial design exhibitors who will
bring added value to the show. Sever-
al conferences of intemational scope are

on the programme and set the scene for
establishing business relations. Fur-
thermore, two technical symposiums on
Aluminium Durability and Surface Coat-
ings, and on Process Dust Control, will
be held prior to the event. As was the
case last year, many business repre-
sentatives from around the world,
national and international investors, as
well as hundreds of delegates will be on
hand to create an atmosphere where
business development is the primary
objective.

Reader Reply No.21

Aluminium Times, Septembre 2008
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Annhexe 2

LETTRES DES PARTENAIRES
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Ued|y OJULLOTY

1188, rue Sherbrooke Ouest
Montréal (Québec) H3A 3G2
Canada

T(514) 848 8000
F(514)848 8115

Le 2 mars 2009

Monsieur Luc Roby

Directeur général

Société de la Vallée de I'aluminium
100, rue Saint-Joseph Sud

Bureau 205

Alma QC G8B 7A6

Monsieur,

Salon de la Vallée de I'aluminium en affaires 2009

C'est avec beaucoup d’humilité que j'ai pris connaissance de votre aimable lettre datée du

10 février et je vous en remercie.

Malheureusement, it m'a été impossible de m'impliquer autant que j'aurais voulu au salon
« La Vallée de I'aluminium en affaires 2009 », mais je suis quand méme trés heureuse
qu'il ait connu un tel succes. Par ailleurs, Jean Simon m’a confirmé la pertinence et la
qualité de cet événement que vous avez tenu en janvier dernier.

Soyez assuré que Rio Tinto Alcan continuera d’appuyer la grappe industrielle aluminium
dans la mesure de ses moyens au cours des prochaines années.

Je vous prie d'accepter, Monsieur, I'expression de mes sentiments les meilleurs.

L

Jacynthe Coté
Chef de la direction

c.c. M. Jean Simon
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Emploi e
Québec eaea

Direction régionale Saguenay-Lac-Saint-Jean

Chicoutimi, le 25 février 2009

Monsieur Luc Roby

Directeur général

Société de la Vallée de I’aluminium
100, rue Saint-Joseph sud, bureau 205
Alma (Québec) G8B 7A6

Objet : Félicitations / Salon de la vallée de I’aluminium Edition 2009

Monsieur,

Ces quelques mots pour vous féliciter ainsi que votre équipe pour avoir rendu possible la
tenue du salon « La Vallée de ’aluminium en affaires - Edition 2009 ».

En effet, 4 notre avis, les activités et les opportunités de contacts d’affaires ont beaucoup plu
aux participants de ’événement du 20, 21 et 22 janvier derniers. Le salon, sous sa forme
actuelle, est original, différent et permet d’atteindre les objectifs fixés et de rejoindre la
grande majorité des intervenants, partenaires et entrepreneurs du secteur de I"aluminium.

Je vous fais part également de ’appréciation d’Emploi-Québec et du Conseil régional des
partenaires du marché du travail (CRPMT) en regard de cet événement d’envergure. En effet,
4 titre de partenaire financier majeur, nous avons profité de la visibilité prévue au plan destiné
aux partenaires de 1’événement et méme plus : logo sur les outils promotionnels, inscriptions
gratuites, allocution lors de la cérémonie d’ouverture, remise de prix, etc. L’accueil et les
échanges avec |’équipe organisatrice ont été des plus cordiales, fonctionnels et amicaux.

Nous sommes convaincus que cette troisiéme édition du salon de la Vallée de I’aluminium en
affaires a su favoriser des rencontres et contacts qui susciteront des retombées d’affaires
significatives pour les entrepreneurs de la région oeuvrant dans la transformation et
I’utilisation de ’aluminium et a su enrichir également notre connaissance du marché du
travail et de la main-d’ceuvre de ce secteur. De plus, cet événement a permis, sans aucun
doute, de développer une synchronisation dans les actions des partenaires du milieu créant
ainsi un contexte favorable au développement des compétences de la main-d’ceuvre et 4 la
mobilisation des partenaires du marché du travail.

Encore félicitations et je vous prie de recevoir, Monsieur Roby, mes meilleures salutations.
Le directeur régional,
Yvon Fleury M

p.j Formulaire d’évaluation du salon d’affaires SVA 2009

c.c. Mme Lucie Munger, présidente, Conseil régional des partenaires du marché du travail

(CRPMT)
Ministére de |'Emploi 210, des Oblats Quest
et de la Solidarité sociale  Chicoutimi (Québec) G7J 2B1 '
Emploi-Québec Téléphone : (418) 549-0595

Télécopieur : (418) 698-3607
www.emploiquebecnet
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